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https://www.reportingimpulse.com/sd2b

DAY |

9:00-10:30
GETTING STARTED & VBA-MODEL

10:30-10:45

MORNING BREAK

10:45-12:00

INTRODUCTION DATA PREPARATION

AGENDA, LINKS & FAQS

Training Smart Data 2 Business (SD2B)

DAY i

9:00-10:00
INTRODUCTION DASHBOARDING TOOLS

10:00-10:15

MORNING BREAK

10:15-11:45
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DAY 1lI

9:00-10:30
VISUAL ANALYTICS IM TOOL

10:30-10:45

MORNING BREAK

10:45-12:00



UBER 260 FOLGEN I 50K ABONNENTEN

PODCAST

Bl or DIE

Andreas Wiener, Kai-Uwe Stahl

FOLGE ICH e

Alle Folgen

von Bl-Proji - If | Teil 1

Von D ding und Design ung {iber D rder rework und Semantik bis hin zu strukturellem Datendesign
zwischen Data-Warehouse und Bl-Tool - Carsten und Kai sprechen dariiber, wie cloudimpulse die strategische Begleitung von Bl-..

° 26 Min. 34 Sek.

ESG-Reporting in der Praxis - Controllingcast - Nachhaltigkeit | Teil 6

Ralph, Jens und Kai sprechen {iber die Relevanz von ESG Dashboards in Unternehmen, die gr6Bten Herausfordarungen von
Nachhaltigkeits-KPIs und welche Rolle Finance dabei spielt. Das erfihrst du in dieser Folge: - Warum missen sich Unternehmen m...

° 41 Min. 30 Sek.

Dashboard Week - th ische Grundl - Self Service | Teil 1

im Umgang mit Self Service Projekten. Wie startet man richtig und
e geht es um.. - Einheitliche Sprache - Information Design

Oliver und Andreas besprechen die theoretischen Grundlag
welche Tipps solite man in der Vorbereitung beachten? In der Folg

° 32 Min. 36 Sek.

Newscast 03/2022

Nach einer eren Pause sind sie endlich zuriick! Andreas Wiener und Carsten Bange besprechen die aktuellen Bl-News der
letzten Monate. In der Folge geht es unter anderem um.. News - The Data Culture Podcast mit Carsten Bange - Data Culture -

° 35 Min. 14 Sek.

Data Culture Strategie - Data Culture | Teil 6

ultur langfristig im kompletten Unternehmen etabliert werden kann, welche
o Awareness-Building, Targeting und Desire dabei eine groRe Rolle spielen. Du kannst ...

Bianca und Kai sprechen dariber, wie Da
Voraussetzungen es dafir braucht und

° 29 Min. 43 Sek.

Wann schafft Data Science (Mehr-)Wert? - Data Science | Teil 2

In welchen Projekten spielt Data Science eine Rolle - oder besser: in welchen nicht? Wi
Rolle spielt der Mensch eigentlich dabei und wie sieht das Ganze in der Zukunft aus? W«

° 35 Min. 41 Sek.

generiert man damit (Mehr-)Wert? Welche
Data Scientist als Klempner & Data Driv..

Schneider /Stahl /Wit (Hisg

Visualisierung von
Managementberichten

Sarimer + Ok UL Proff
Wiensr

siness
alytics

Effekeiver Zugang zu
Daten und Informationen

Reporting- und
Business-Intelligence-
Werkzeuge fiir den Controller

Grundlagen und praktische Tipps von
Anwendern, Beratern und Herstellern
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YOUTUBE

UBERSICHT VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY

LvE AF O D Bl or DIE
LE

® @ 26,30, 5E
@ =
(13 88 06!

BlorDIE

Bl or DIE by reportingimpulse
ABONNIERT ]

1170 Abonnenten - 1628 Videos
>ast Bl or DIE | Data | Dashboarding |

>

Algorithmic Bias -

Uber Ethik in Data
Science und darau...
Geplant fir: 17.06.22, 12:00

Strategische
Begleitung von Bl-
Projekten - cloudim...

Bl und RPA - Eine i
Liebesbeziehung | BI
or DIE Data Talk

ESG-Reporting in der
Praxis -
Controllingcast - N...

Daten als :
strategischer
Vermogenswert fir...

Messe-Hype! Wir
missen jetzt alles
nachholen!




NICE TO MEET YOU!

Wie heif’t du?

Hast du Power Bl oder Tableau Desktop bereits installiert?
Hast du bereits erste Erfahrungen im Tool gesammelt?

Mit wem wurdest du gerne einen
Tag lang tauschen?
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The Markt- & Trendforschung GmbH had the
following sales result at their different
locations in 2012. Hamburg generated a
turnover of 184 mEUR. Bremen had sales of
160 mEUR. The location in Berlin contributed

revenue of 193 mEUR and Hanover 164 mEUR.

Dusseldorf managed to generate sales of 146
mEUR. Cologne had turnover of 200 mEUR.
Frankfurt contributed sales of 189 mEUR.
Nuremberg had 229 mEUR. Stuttgart
generated 167 mEUR and Munich 188 mEUR.
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Locations

\(=F13

Bremen 160

Hanover 164

Cologne

Nuremberg

Munich 188
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Hamburg
Bremen
Berlin
Hanover
Dusseldorf
Cologne
Frankfurt
Nuremberg
Stuttgart
Munich

e 184
I 160
I 193
I 164
— 146
______________________________pliy
I 189
I — 229
________________________ Ny
I 188
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Sales

Marketing

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
West 11,3 12,4 12,9 12,0 11,0 14,0 12,4 12,4 13,4 15,4 19,3 13,3
East 4,8 5,8 5,5 10,9 5,9 3,8 6,2 12,9 5,3 6,3 7,3 6,8
South 19,9 19,9 17,2 16,4 16,9 16,4 15,3 14,9 14,0 12,3 11,0 15,8
North 28,4 30,3 34,3 32,0 32,9 34,4 33,9 33,1 34,9 30,4 33,9 32,6
Company 64,4 68,4 69,9 71,3 66,7 68,6 67,8 73,3 67,6 64,4 71,5 68,5
West 1,9 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2
East 3,0 10,2 4,1 4,1 3,6 12,9 4,2 3,8 3,3 4,4 3,0 5,1
South 4,4 5,0 4,3 5,0 5,4 4,7 4,6 5,1 5,3 4,0 5,3 4,8
North 11,3 11,0 11,6 4,4 10,4 11,5 12,4 8,9 13,2 13,7 12,4 11,0
Company 20,6 29,0 22,5 15,5 22,3 31,3 23,4 21,3 25,5 27,3 27,3 24,2
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Sales

Marketing

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
West 11,3 12,4 12,9 12,0 11,0 14,0 12,4 12,4 13,4 15,4 19,3 13,3
East 4,8 5,8 5,5 10,9 5,9 3,8 6,2 12,9 5,3 6,3 7,3 6,8
South 19,9 19,9 17,2 16,4 16,9 16,4 15,3 14,9 14,0 12,3 11,0 15,8
North 28,4 30,3 34,3 32,0 32,9 34,4 33,9 33,1 34,9 30,4 33,9 32,6
Company 64,4 68,4 69,9 71,3 66,7 68,6 67,8 73,3 67,6 64,4 71,5 68,5
West 1,9 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2
East 3,0 10,2 4,1 4,1 3,6 12,9 4,2 3,8 3,3 4,4 3,0 5,1
South 4,4 5,0 4,3 5,0 5,4 4,7 4,6 5,1 5,3 4,0 5,3 4,8
North 11,3 11,0 11,6 4,4 10,4 11,5 12,4 8,9 13,2 13,7 12,4 11,0
Company 20,6 29,0 22,5 15,5 22,3 31,3 23,4 21,3 25,5 27,3 27,3 24,2
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Sales West 11,3 12,4 12,9 12,0 11,0 14,0 12,4 12,4 13,4 15,4 19,3 13,3
East 4,8 5,8 5,5 10,9 5,9 3,8 6,2 12,9 5,3 6,3 7,3 6,8
South 19,9 19,9 17,2 16,4 16,9 16,4 15,3 14,9 14,0 12,3 11,0 15,8
North 28,4 30,3 34,3 32,0 32,9 34,4 33,9 33,1 34,9 30,4 33,9 32,6
Company 64,4 68,4 69,9 71,3 66,7 68,6 67,8 73,3 67,6 64,4 71,5 68,5
Marketing West 19 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2

East 3,0 10,2 4,1 4,1 3,6 12,9 4,2 3,8 3,3 4,4 3,0 5,1
South 4,4 5,0 4,3 5,0 5,4 4,7 4,6 51 5,3 4,0 5,3 4,8
North 11,3 11,0 11,6 4,4 10,4 11,5 12,4 8,9 13,2 13,7 12,4 11,0
Company 20,6 29,0 22,5 15,5 22,3 31,3 23,4 21,3 25,5 27,3 27,3 24,2

West

19,3
14,0
11,3
6,6
1,9 2,2
Marketing
05 10 15
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Sales West 11,3 12,4 12,9 12,0 11,0 14,0 12,4 12,4 13,4 15,4 19,3 13,3
East 4,8 5,8 5,5 10,9 5,9 3,8 6,2 12,9 5,3 6,3 7,3 6,8
South 19,9 19,9 17,2 16,4 16,9 16,4 15,3 14,9 14,0 12,3 11,0 15,8
North 28,4 30,3 34,3 32,0 32,9 34,4 33,9 33,1 34,9 30,4 33,9 32,6
Company 64,4 68,4 69,9 71,3 66,7 68,6 67,8 73,3 67,6 64,4 71,5 68,5
Marketing West 19 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2
East 3,0 10,2 4,1 4,1 3,6 12,9 4,2 3,8 3,3 4,4 3,0 5,1
South 4,4 5,0 4,3 5,0 5,4 4,7 4,6 51 5,3 4,0 5,3 4,8
North 11,3 11,0 11,6 4,4 10,4 11,5 12,4 8,9 13,2 13,7 12,4 11,0
Company 20,6 29,0 22,5 15,5 22,3 31,3 23,4 21,3 25,5 27,3 27,3 24,2
West East
19,3
14,0 12,9
11,3
6,6
1,9 2,2
Marketing
05 10 15 05 10 15
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Sales West 11,3 124 129 120 11,0 140 124 124 134 154 193 | 13,3
East 4,8 5,8 55 109 5,9 3,8 62 129 5,3 6,3 7,3 6,8
South 199 199 172 164 169 164 153 149 140 123 110 | 158
North 284 303 343 320 329 344 339 331 349 304 339 | 326
Company 644 684 699 713 667 686 678 733 676 644 715 | 685
Marketing | West 1,9 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2
East 30 102 41 41 36 129 4,2 3,8 33 4,4 3,0 5,1
South 4,4 5,0 43 5,0 5,4 4,7 4,6 51 5,3 4,0 53 4,8
North 11,3 11,0 11,6 44 104 115 12,4 89 132 13,7 124 | 110
Company 20,6 290 225 155 223 31,3 234 213 255 273 273 | 242
West East South
19,3 19,9
16,4
14,0 12,9
11,3 11,0
6,6 7,3
4, 4,7 5,3
1,9 2,2 30 9090090000
Marketing 30 4,4
05 10 15 05 10 15 05 10 15
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | @
Sales West 11,3 124 129 120 11,0 140 124 124 134 154 193 | 13,3
East 48 5,8 55 10,9 5,9 3,8 62 129 5,3 6,3 7,3 6,8
South 199 199 172 164 169 164 153 149 140 123 110 | 158
North 284 303 343 320 329 344 339 331 349 304 339 | 326
Company 64,4 684 699 713 667 686 67,8 733 676 644 715 | 685
Marketing | West 1,9 2,8 2,5 2,0 2,9 2,2 2,2 3,5 3,7 5,2 6,6 3,2
East 30 102 41 41 36 12,9 42 3,8 3,3 44 3,0 51
South 4,4 5,0 43 5,0 5,4 4,7 46 51 5,3 4,0 5,3 48
North 11,3 11,0 11,6 44 104 115 12,4 89 132 137 124 | 110
Company 20,6 290 225 155 223 31,3 234 21,3 255 273 273 | 242
West East South North 34,4 33,9
28,4
19,3 19,9
16,4
14,0 12,4
11,3 11,0 11,5 ’
6,6 11,
. 4,7 5,3
1,9 2,2 0090000000
Marketing 4,4
05 10 15 05 10 15 05 10 15 05 10 15
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Seminar Smart Data 2 Business

INTRODUCTION VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODEL

USE DATA VISUALIZATION NAVIGATION
INFORMATION
DESIGN
Reporting Report Data static Presentation
Visual Business
Analytics
Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen
%\X;i dpunkt.verlag
In Anlehnung an Visual Business Analytics - Effektiver Zugang zu Daten und Informationen (2013)
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Seminar Smart Data 2 Business

INTRODUCTION VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODEL

USE DATA VISUALIZATION NAVIGATION
INFORMATION
DESIGN
Reporting Report Data static Presentation
VISUAL BUSINESS
INTELLIGENCE
Dashboarding Structured Data interactive Managed Self Service
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Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

®.,,
tdwi dpunkt.verlag

In Anlehnung an Visual Business Analytics - Effektiver Zugang zu Daten und Informationen (2013)



VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE

Startseite  Figuren Serien Fime Neuund beliebt Meine Liste

Zeichentrick

%p quuTz oo—

ABUD | K EUR | YTD 2021

Country 2 Country 5 Country 7 Country 8
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
264K 263K 205K 206K 187K 188K 132K 132K
Country 9 Country 15 Country 22 Country 10
ACT BUD ACT BUD ACT 8UD ACT BUD
32K 32K 24K 24K 23K 23K 22K 22K
Country 23 Country 12 Country 19 Country 4
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
20K 20K 19K 18K 19K 18K 10K 10K 9K 8K
Country 1 Country 18 Country 6 Country 13 Country 20
ACT BUD ACT 8UD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
6K 6K 4K aK 3K 3K 1K 1K 0.1K 0.1K
Dreportingimpulse GmbH
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Seminar Smart Data 2 Business

INTRODUCTION VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODEL

USE DATA VISUALIZATION NAVIGATION
INFORMATION
DESIGN
Reporting Report Data static Presentation
VISUAL BUSINESS
INTELLIGENCE
Dashboarding Structured Data interactive Managed Self Service
VISUAL Visual Business
ANALYTICS Analytlcs
Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen
Advanced Analytics Raw Data explorative Self Service

Wi
T

dpunkt.verlag

In Anlehnung an Visual Business Analytics - Effektiver Zugang zu Daten und Informationen (2013)
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VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE

| Bl or DIE Self-Service Umfrage Aug. 2022

’
- /‘\ @ REPORTING
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Besitzt Dein Unternehmen einen

Reifegrad IT Unterstiitzun Communit ) -
" 4 e Visualisierungsstandard?
2,88 3,93 3,36 .
b1 2,88 A 0,00 Total 393  A0,00 Total 3,36 A 0,00 k.
Ja
Visualisierung Anforderungsaufnahme Data Catalogue
Ich weiB es nicht l 7.2%
2,54 2,36 1,81
ptal 2,54 A 0,00 Total 236 A 0,00 Total 1,81 A 0,00 Wie zufrieden bist Du mit dem
Self Service Tool?
7 durchschnittlich 14,9%
- 5
E ¢ t@ " e unzufrieden I 52%
@ ontrollin = :
3 9  Geschiftsleitung
1,92 .
"é Fin:nce ®Business Development Wie beurteilst Du die Datenqualitat,
g ° um Self Service auszutiben?
g Sonstiges ™ sehr gut _ 418%
2 Marketing
A H R @l durchschnittlich - 32,8%
® Consulting -
schlecht 25,45
Score SelfService
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WAS ERWARTEST DU DIR?
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Data Preparation
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A WIR MUSSEN ERSTMAL ALLE DATEN
UND DAS RICHTIGE TOOL HABEN!"







.DATAPREP IST WICHTIG,
ABER AUCH NICHT ALLES'"




STARTE




2ICH WILL MEINE
POWERPOINT & EXCEL
GENAUSO IM TOOL!"




DATENQUALITAT
ENDLOSER PROZESS




LES BRAUCHT AUSTAUSCH UND
KOOPERATION UBER DEN EIGENEN
BEREICH HINAUS!"™




Information Design
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design -
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

dpunkterlag

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:

Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Jarn ¥ahiharrimer = Dirk LL Fred «
Andreas Wiener

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence

Storytelling & Interaktivitat

Reporting
Report Daten
statisch

Prasentation
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Ecdwi

Visual Analytics

Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme



6 SCHRITTE ZU GUTEM INFORMATION DESIGN

OOOOOOOOOO



il

GEHORT DAS ZUSAMMEN?
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GESTALTGESETZE

Gesetz der Nahe

Gesetz der guten Fortsetzung

Gesetz der Ahnlichkeit

- =1

.

Gesetz der Geschlossenheit
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Gesetz der Pragnanz

Gesetz des gemeinsamen Schicksals



FARBEN ,,FUHLEN*“




EXKURS FARBPSYCHOLOGIE

)

Positiv Negativ
Rot: Leidenschaft Gefahr
Gelb: Optimismus Geiz
Blau: Seriositat Kalte
Grin: Gluck Neid
Violett: Luxus Intrige

Schwarz: Eleganz Trauer
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DASHBOARD BEISPIEL

KATEGORIE TOP 10 SUBKATEGORIE O}
ACT ABUD ABUD% ACT ABUD ABUD%
Subkategorie 4 - 0,48M - 39,0 - 8,13%
Kategorie 1 120M 200K A467% Subkategorie 1 - 043M  -38,1K - 8,86% -
Subkategorie 10 - 0,57M . 18,0K l 3,16%
Subkategarie 7 - 0.21M 30K | 1,43% I
Kategorie 2 0,38M 12K 0,32% _
Subkategorie 8 . 0,13M 38K . - -
Subkategorie 12 - 0,29M . 12,0€ . 4,14%
a— 0.91M 0.9K 0.10% subkategoric 3 ||| o~ o< |} 1% ||
Subkategorie 6 - 0,20M - 319K -15,95%
TOP 10 LANDER )
Q ZEITVERLAUF (rollierend)
ACT ABUD ABUD% 16,0K
tand 12 | 0.02m 18K <.15% [ 3,1K 2.0K .
Land 3 I- 0,22M Il 51K " B 252 3 P — _1'2K — =]
‘ : 2% : IR 01K "o — I 2 B ",
tand 10 [ o.18m | 1.2x | o67% : -5,0K 5 ok gk
A1,0K h /
tand 15 ] 005m 30K | -600% [N
tand o || ooV 42¢ || 071% | 0,40M 0,42M
0,32M 0,32M
i ; ; 0,20M
tand 17 [ o33v B e I 5
tand8 [Jj o.14m 30K | 214% [ 2 . o 0.18M 0,15M
tand5 | 0.02m 09K | 450% [N T - - 0,06M . 0,00 -
tand 2 [ o300 A140< [l 158% ] — == =
0821 0921 1021 121 1221 0122 0222 0322 0421 0521 0621 07/21
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DASHBOARD BEISPIEL

KATEGORIE
ACT
Kategorie 1 1,20M
Kategorie 2 0,38M
Kategorie 3 0,91M

TOP 10 LANDER
ACT

Land 12 | 002m

tend3 [ o22v

tand 10 [l o.1em

tand 15 ] 0,05Mm

tend 22 | o.58M
tzndo [ o5oM
tand 17 [ o33v

tands [ o.14m

Land5 | 0,02m

tand 2 [ oo™

-20,0K

ABUD

ABUD

18K |
[ JERLS
| 1.2«
30K |
2.0« [
42¢ ||
B 2o«
30K |
09K |

Y |

TOP 10 SUBKATEGORIE O}
ABUD% ACT ABUD ABUD%
Subkategorie 4 - 0,48M - 390K - 8,13%
1,67% subkategoric 1 [ osv ek - -8,86% -
Subkategorie 10 _ 0,57M . 18,0K . 3,16%
Subkategarie 7 - 0.21M 30K | 1,43% I
0,32% _ .
Subkategorie 8 . 0,13M 38K . T -
Subkategorie 12 - 0,20M . 12,0K . 4,14%
— subkategoric 3 | N o~ o< |} 1% ||
Subkategarie 6 - 0,20M - 310K -15,95%
a ZEITVERLAUF (rollierend)
ABUD% 16,0K
<15 [N 3,1K 2,0K .
n . 2.32% g | 1'2K ) |
S S 01K = [ S R
-3,0K 2,0K 30K
| o67% 50K 8.2K 79K
11,0 : '
397% [
071% || 0,40M 0,42M
0,32M 0,32M
- ’
214% | Z 018M 015M
0 12M 0,11M 0 09M
450% [ 003M = 0,06M
-158% ] _
TN 11/21 1221 0122 0222 0322 0421 0521 06/21 07/21
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WENIGER IST MEHR




BEISPIEL UNTERNEHMENSPRASENTATION

ANALYSIS
Lorem ipsum dolor sit 40
amet, consectetur
It 4 ftom 2 rem &4 RRem2 tem 4 ftam 2 e 5
20% 20% 20% 20% 20% 20% adipiscing elit, sed do

eiusmod tempor
incididunt ut labore et 30

tem 3 iten 3 rem 3

20% 20% 20

dolore magna aliqua.

20

Q TRAFFIC i TRAFFIC
ANALYSIS 18 ANALYSIS 10

ESTELLE DARCY

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, o A A
¢ ) w W v

............. P T e H o o el S A

consectetur adipiscing elit, sed  consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut  do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. labore et dolore magna aliqua.

25 TOP PAID KEYWORDS

21 Giggling Platypus Co. 29.5%

15

10 I I I Liceria & Co. 50.5%
Laranag, Inc. 90.5%

) Il 10 | |

ltem 1 Item 2 Item 3 Item 4 Item 5 Rimberiofradel and Spies Co 10.5%
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

Stuttgart

Miinchen

100 200 300 400

M Koln Minchen Stuttgart M Berlin
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

* Hintergrundfarbe Seite und
< [ Diagramm

* Legende redundant
o | - * Balkenfarbe

e Datenbeschriftung

Minchen _ 250 * FUhrungslinien und X-Achse
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

Berlin

Stuttgart

Miinchen

Koln

250

450

430

* Hintergrundfarbe Seite und
Diagramm

* Legende redundant
* Balkenfarbe

* Datenbeschriftung
e Flihrungslinien und X-Achse

Bonustipp 1: Keine dekorative m

Elemente oder Bilder

Bonustipp 2: Text soll echten
Mehrwert bieten el

In Berlin ist der Umsatz am
hochsten, weil ...
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DIE TABELLE KANN MEHR!




TEXTUELLE TABELLE

Umsatz | TEUR | YTD 2023

Product YTD PY
Products 1.321 1.310
Teddy Bear 149 144
Ball 124 126
Puzzle 135 127 Car 147 152
Board game 162 162 Doll 94 88
Building Blocks 139 138 Coloured pencils 211 202
; Building Blocks 139 138
Total 1.321 1.310 Horses 161 171
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VISUELLE TABELLE

Umsatz | TEUR, % | YTD 2023, APY

YTD PY APY APY %
Products 1.321 1.310 " 0,8%
Teddy Bear 149 144 4 2,8%
Ball 124 126 2 ' 1.6% !
Car 147 152 5 - 3,3% -
Puzzle 135 127 8 6,3%
Doll 94 88 6 6,8%
Board game 162 162 0 0,0%
Coloured pencils 211 202 9 4,5%
Building Blocks 139 138 1 0,7%
Horses 161 171 10 - 5,8% -
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DAS KLEINE 1 MAL 1




EMPFOHLENE DIAGRAMME




WASSERFALL (OPTIONAL)
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GEMEINSAM VISUALISIEREN

OOOOOOOOOO



BEST PRACTICE GUIDELINE

Od

DATA VISUALIZATION
BEST PRACTICE GUIDELINE

FARBSET

Schrift & Tabellen

Hintergrund Diagramme Positive & Negative Werte

RGB: 255 255 255 RGE:137 184 218 RGB: 119211111
HEX: NFFFFFF HEX: NE9BEDA HEX: N77D36F
SAULE LINIE KOMBINATION BALKEN KREIS KOMBINATION
\’\/\/\/ g
L J L
T T
ZEIT STRUKTUR

ONE PAGER VISUAL ANALYTICS

211 ONE PAGER DASHBOARD DESIGN

FARBEN
000
0oo
Bl e2i67
Landin 137184 218

=
ms2mnm
Ad ] B 266105
[

Tre|

Q SCHRIFT
[]

SCHRIFTART
ERLAUBTE FORMATE
KEINEEINFARBUNG

MICRO CHARTS

KREIS
SAULE
n

LINIE

SCHRIFT
TABELLEN

DIAGRAMME

POSITIVE WERTE
NEGATIVE WERTE

Arial

Normal& Fett

&

Anteil

Verlauf

kP ONE PAGER INFORMATION DESIGN

DIAGRAMME
SAULE LINIE ABWEICHUNG WASSERFALL
BALKEN KREIS. ABWEICHUNG WASSERFALL
TABELLEN DESIGN
@ umsie -
TEUR
2022, V)
v AT &
© BROEN-WORTTEMBERG 6900 6360 540 O © ronzer O v
(rechtsbundig)
Stuttgart 2238
O sumuen SPALTENKOPF
palen 1760 1.804 a (fett, GroBbuchstaben)  (rechtsbuindig)
Heilbronn 1459 1721 262 @ BucHsTABEN O  visueles Element
©  heicenneim 1443 1476 33
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BEST PRACTICE GUIDELINE

FARBEN

164 164 164

83106242

Bl e som
|

Taballan

B 1071753 Fosie £

Negate. Exptriswis

124 124 124 Disgramme

2260116 Highiighiing

REPORTING-GUIDELINE FCTEL-IT

SCHRIFT

FonT
TataGretozk

ERSCHRIFTEN
0 (20 g

FLESSTEXTE
wp

HERVORHERUNGEN
Fott & Magenta

DIAGRAMME

=T

llIlLl”\/\f“‘-‘-L'**

STRUKTLR  Balken

== 0 £ 1

Wazasrtal Linis

Wiassartal Kz

Asusiching Amsiznong %

Roaichung

DASHBOARDS

8 Empfehlungen fur die Entwicklung von besseren, interaktiven Dashboards

PORSCHE

Angemessene Diagramme

einsetzen

Titelkonzept flr Kernaussagen

nutzen

Fiir Entwicklung Leserichtung

berlicksichtigen

Microcharts fiir
Zusatzinformationen nutzen

Kommentare und Empfehlungen

einsetzen

T—
—

==

Utz e Starort
e Bk
I Dez 20T

3

Vettundens Keamentore:

;

[T —

:

Auf ein einheitliches Storytelling
setzen

wemer [0 3
. ]
O0E=

Doty

REIHENFOLGE MICROCHARTS TABELLEN
ART BeIsPIEL = wsaces @
- v Anteil . 1€, % . 2017, FC5, AFCS Suitable Charts « Hapag-Lloyd
Vi T @ Fes e o
“-Illllll'l s=n . 2B, W
Mn;u\ﬂ\[l:e r:A Bick  ACT ;3 e Capax 13559 223 (-] COLUMN LINE DEVIATION WATERFALL Time always horizontally
R (Rehenfolge UNIE
ki Trend e L 1500 @ 1750
TIME SERIES \/\/\/\/ -
ONE PAGER DASHBOARD DESIGN DAIMLER PIE DEVIATION WATERFALL St s sty
KPI Dashboard Monitoring Dashboard Reading Gravity
A |
PRESENTATION: Tiles, advanced Diagrams, PRESENTATION: Simple tiles, (complex) traffic lights. /
multiple Diagrams NAVIGATION. Fasl, simple, filer — ry good visual report. The distribution of the charts for the use case time series and
Tiles 19
p— b/ ETTYETTT
€ : +843 _'
7 4000 T EUR -
— Tile concent Tt concept ﬂ'l
A+83 alaaialnlln .
ywan | avam wrsas | mvam
54%‘ O ==
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Visual Business Intelligence
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design -
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

dpunkterlag

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:
Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Storytelling & Interaktivitat

Dashboarding
Strukturierte Daten
interaktiv

Managed Self-Service

@ REPORTING
A/ VMIMPULSE

Jarn ¥ahiharrimer = Dirk LL Fred «
Andreas Wiener

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence

Ecdwi

Visual Analytics

Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme



6 SCHRITTE ZU GUTEM DASHBOARD DESIGN
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WAS IST EIN DASHBOARD?




DASHBOARD

/'dafba:d/

Substantiv: dashboard; Plural: dashboards

Die dem Fahrer eines Fahrzeugs oder dem Piloten
eines Flugzeugs zugewandte Tafel, die
Instrumente und Bedienelemente enthalt.

Eine grafische Zusammenfassung verschiedener
wichtiger Informationen, die in der Regel dazu
dient, einen Uberblick Gber ein Unternehmen zu
geben.

Eine Startseite auf einer Website, die Zugang zu
verschiedenen Elementen der Website-
Funktionalitat bietet.

Historisch

Ein Brett aus Holz oder Leder vor einer Kutsche,
um Schlamm fernzuhalten.
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0 g|e dasnhboard [O] & Y
Q Alle [ Bilder [ Videos (@ Shopping B News i Mehr Suchfilter
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KPI Dashboard - Entdecken Sie moderne .. FMCG Dashboards - Die besten Beispiele, . Logistik Dashboards - Die basten Beispiel.. KP1 Dashboard - Entdecken Sie moderne... Dashboard zur KPI-Ubersicht - Release Notes | Micr.. KPI Dashboard - Entdecken Sie moderms .. K.Pl Dashboard | KYUBIT Business Int..

datapine.com

datapine.com datapine.com

Ko WSO Ch [y

o

BUh

Management Dashboards - Die besten Beispiel ..
datapine.com

What is a KP| Dashboard? | Intrafocus
intrafocus.com

K

16

Dashboard Metrics: Your KP| Guidelines and Practice..
finereport.com

What is a KPI Dashboard? | Intrafocus
intrafecus.com

docs.microsoit.com

datapine.com

KPi Drashboard - Setlog
setlog.com

Plattformunabhéngiges KPl-Dashboard - SPS-MAGA..

sps-magazin.de

[roTRT—

‘ll]i

KPI Dashboard - Setlog

setlog.com

7 Schritte zum Erstellen eines Marketing KPI D_.
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WIE FUNKTIONIERT DIE
NAVIGATION?




MANTRA DER INFORMATIONSVISUALISIERUNG

Ubersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage

OOOOOOOOOO



UBERSICHT — KACHELDESIGN

Startseite Figuren Serien Filme Neuund befiebi  Meine Liste

Zeichentrick

‘.

SEEUNGEHEUER
%

/ 0
Eal .
& W'l
:
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DETAIL PAGE — FILTER UND ZOOM

SERIE

IMeraniWisexcs

Kunc FU
N

S—— !

ACHENRITTER

P Abspielen +) (D)

—r _
Neu 2022 [7+| 11 Folgen (¥ Jack Black, Rita Ora, James
Hong, mehr

Heute die Nr. 2 im Kids-Bereich Fiir Kinder, Zeichenirickserien,

: ) e 3 % - - Comedyserien
Der legendare Krieger Po will mit einer englischen Elite-Ritterin auf einer
globalen Mission nicht nur magische Waffen und seinen Ruf, sondem auch

die Well retten

Kung Fu Panda: Der Drachenritter

Die Handschuh-Herausforderung 24 Min.

iebiheit zunichie
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ZO0OM PAGE — DETAILS AUF ANFRAGE

PRODUCTION MANRCGER

MONICAR MARTINEZ

PRODUCTION SUPERVISOR
CARMEN MONZON

PRODUCTION COORDINATORS
PRISCILLA BODJDODRGE
ELIZABETH JORDAN

MAX LANDD

SADAKD LEONG-SUZUKI]

CALVIN LEUNG

JOCELYN RAMIREZ

PRODUCTION ASSISTANTS
JENNY H. DUDNG
COURTNEY GRAY

CRAROLYN HD

PRODUCTION INTERN
GRABE AGHRYERE

SCRIPTCOORDINRTOR

Kung Fu Panda: Der Drachenritter Fig. 1 Die Handschuh-Herausforderung
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KACHELN SIND UBERALL!
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DETAILS Meist sonnig
H:22 8135

Teilweise Bewolkung von 14:00-16:00, und
Nieselregen erwartet um 16:00.

° enthalt a”e releva nten Jetzt 09 Uhr 10 Uhr 11 Uhr 12U
Informationen x5 ‘8- ‘e e ¥

* Basis fur weitere Entscheidungen 132 142 16° 18° 20

(Z) 10-TAGE-VORHERSAGE

9,

Heute 132 o — ) 7) ©

Mi & 17° 20°

AR & 10° 19°



& vonwien
nach Munchen, Deutschland

AUF ANFRAGE

Wien

 B1 bis A1 nehmen
26min {13.4 km)

» Alund A8 bis B143/B148/E552 in Oberdsterreich
folgen, auf AB Ausfahrt 65-0rt im Innkreis nehmen

2 h 12 min (237 Km)

e zusatzliche Details
» B148 und E552 bis A94 in Marktl, Deutschland

* ,Good to know“-Informationen folgen
44 rmin (51,6 km)
4+ Weiter auf A94
53 min (96,6 km)
»  Prinzregentenstralle bis Tal nehmen
13 min (4,9 km

Munchen

NMairtorhl=and
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... UND IM DASHBOARD?




EBENEN IM DASHBOARD

Landingpage Pop-up Pages

(optional)

Ubersicht

|

Filter & Zoom Detailpagel

Details auf Anfrage Zoompage l

Visual Business Analytics MOodell

Mantra der Informationsvisualisierung
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UBERSICHT

Turnover Overview ABUD | K EUR | YTD 2021

NS
Total Country 2 Country 5 Country 7 Country 8 Q
-0.3 Tsd. 0,5 Tsd. =1,3 Tsd, =10} Teud, -0,2 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
1.054Tsd.  1.055 Tsd. 264 Tsd. 263 Tsd. 205 Tsd. 206 Tsd. 187 Tsd. 188 Tsd. 132 Tsd. 132 Tsd.
Country 17 Country 9 Country 15 Country 22 Country 10
2,0 Tsd. 0,5 Tsd. -0.4 Tsd. -0.1 Tsd. 0.7 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
76 Tsd. 74 Tsd. 32 Tsd. 32 Tsd. 24 Tsd. 24 Tsd. 23 Tsd. 23 Tsd. 22 Tsd. 22 Tsd.
Country 3 Country 23 Country 12 Country 19 Country 4
-0,5 Tsd. 0.5 Tsd. 0.5 Tsd. 0.2 Tsd. 0.5 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
20 Tsd. 20 Tsd. 19 Tsd. 18 Tsd. 19 Tsd. 18 Tsd. 10 Tsd. 10 Tsd. 9 Tsd. 8 Tsd.
Country 1 Country 18 Country 6 Country 13 Country 20
0,0 Tsd. -0,4 Tsd. -0,3 Tsd. 0,0 Tsd. 0,0 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
6 Tsd. 6 Tsd. 4Tsd. 4Tsd, 3 Tsd. 3 Tsd. 1 Tsd. 1 Tsd. 0.1 Tsd. 0.1 Tsd.
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DETAILS

Country 2 Details | K EUR, % | YTD 2021

Category

Category 3 Baed,

ABUD ABUD%  Top 10 Subcategory . ABUD
v

[0S subcategory 7

ABUD% Gl

a8Tsd. | [ 0,0 Tsd. P -01%

Category 2 _ ‘ -0,2 Tsd. - -02% Subcategory 5 m %

Category 1 _ msd. m Subcategory 2 _ ‘ -0,1 Tsd. | -04 %
Subcategory 6 o [ R
Subcategory 14 -! m m
Subcategory 1 -sd E -0,1 Tsd. E -03%
Subcategory 12 Tsd. B o027 e o
Subcategory 15 :Tsd. H,S Tsd. J
Subcategory 17 Bisc. R o:7. E -
Subcategory 10 firsa. [ 0,1 Tsd. ‘ 13 %

Top 10 State ABUD ABUD% @\ Last 12 months rolling

State 107 s W01 jo29% 2 . _— 2% i il L u e

State 126 beTsd. | B oomd fo2% 3 - E 03% [ | E

State 172 - [ 0,1 Tsd. Eo,s % 23% 33% 1

S - : E i 0,3 Tsd. 0,3 Tsd. 0,2 Tsd. 0.1 Tsg, 24 Tsd- 0,3 Tsd. 0.2 Ted,

State 145 Tsd. W o2Tsd. {2 % g el i i 7 e

State 8 =Tsd. B o [ EXRA g mm=- . m o

i i i -0,4 Tsd. 2 Tsd. 04 Ted.
State 158 BiTsd. I 03 Tsd. 131% '
State 109 b Tsd. ‘ -0,2 Tsd. -7,9 % 41 Tsd.
' . . 5 — feted AT 26Tsd, 20 Tsd. 32754 5574

2 13Td 14 Tsd, 16 Tsd.

127 2321

16 Tsd. :
8 Tsd.
R BT L

3-21 421 521 621 7-21 821 9-21 10-21 11-21 1221
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Stuttgart

13°

Meist sonnig
H:22° T:13°

Teilweise Bewolkung von 14:00-16:00, und
Nieselregen erwartet um 16:00.

Jetzt 09 Uhr 10 Uhr 11 Uhr 12U




AUF ANFRAGE

Further Details | EUR | YTD 2021, ABUD REPORTING
VIMPULSE
+ 4 lla Te -
Category Turnover by Month Turnover Turnover BUD ABUD Turnover FC Turnover AFC « ﬁ
© Category 2 ™ ] - 5.445 5.728 -283 4744 701
© Subcategory 17 | . [l — 5.445 5.728 -283 4744 701
Product 267 | 2615 293 N v 2143 ——
product 1215 |l 946 1.058 I 852 - 94
Product 1220 | ] 651 658 | &7 607 - 44 .
Productoas | [l 647 529 T so 53
product259 | [l B 363 304 §__ I 320 | 43
Product249 | | ] 224 246 [ | 22 229 l -4
Gesamt . | = 5.445 5.728 -283 4744 701
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WAS PASSIERT WENN ICH HIER
KLICKE?




INTERAKTIONEN

Landingpage

\ 4

Detail

North

East

South

West

KPI: Revenue
Country: Germany
PY: 5,12 TEUR
ACT: 4,43 TEUR
APY: -0,69 TEUR
APY%: -15,58%
I
Abroad

I I I .
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WIEVIEL IST ZU VIEL?




INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, % | 2022

FRANCE

Jan Feb Mar Apr  May  Jun Jul Aug  Sep Oct Nov  Dec

GERMANY

4,4 A1 42

Jan Feb Mar  Apr May Jun Jul Aug  Sep Oct Nov Dec

ITALIA

AUSTRIA

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Jan Feb Mar  Apr May Jun Jul Aug  Sep Oct Nov Dec
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INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, %, APY | 2022

LAND
APY APY%

France - 0,40M -1,7K I
Germany - 0,38M
Italy - 0,27M -1,4K I -0,51% I
Austria I 0,10M 0,2K I 0,72%

ZEITVERLAUF (rollierend)

1,4

Jan

1,4

Feb Mrz
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Jun
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Aug

Sep

Okt
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INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, %, APY | 2022

TOP 10 KATEGORIE

subkategorie 5 [ I o17™
subkategorie 6 [ o.15v
subkategorie 7 [l o.15v
subkategorie 14 || 0.11m

Subkategorie 2 | 0.06m
Subkategorie 12 [JJJj 0.06Mm
Subkategorie 15 [Jj 0,05Mm

B oosm

LAND APY APY%

e - 0’40M -177K I
Germany - 0’38M
ltaly - 0,27M

Subkategorie 1

Austria 0,10M 0,2K I 0,72% Subkategorie 17 [l 0,05M
Subkategorie 10 [J] 0,03m
VERKAUFSKANAL ZEITVERLAUF (rollierend)
A PY APY %
1,4 1,4
Kanal 1 43 -1,2 -1,2
>—
o
Kanal 2 2,5 0,3 0,3 <
Kanal 3 3,5 -0,8 -0,8
Kanal 4 3,2 1,8
Kanal 5 2,1 -0,9 -0,9

Jan Feb Mrz  Apr
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Mai  Jun Jul

ABUD ABUD%
¥ o3k | o18%
-,5¢ [N 097% [
ok b oo
R W 1,40%
01K | -0,11% |
01K | -021% |
08« [l -142% [}
| 01K | 022%
05€ i -099% [
W osk | 0,00%

13 15

04 03

Sep Okt Nov Dez

Aug
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Visual Analytics
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design -
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

dpunkterlag

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:
Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Jarn ¥ahiharrimer = Dirk LL Fred «
Andreas Wiener

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

Ecdwi

Advanced Analytics
Visual Analytics

Rohdaten Explorativ & fortgeschrittene
explorativ Diagramme
Self-Service
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6 SCHRITTE ZU GUTEM ANALYTICS DESIGN
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WAS IST DER UNTERSCHIED?




GUIDED VS. ANALYTICS DASHBOARDS

Startseite  Figuren  Serier

Zeichentrick

co—

- e Ty S

=
*
.
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WAS SIND ANALYTICS
DASHBOARDS?




HANS ROSLING
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Total fertility rate, Life Expectancy and Population by Country and Year
Country @ Afghanistan @Angola @Argentina @ Australia @ Austria @ Bahrain @ Bangladesh @ Belgium @Brazil @Canada @ China @ Costa Rica @ Cuba @Gabon @ Germany @Honduras @ India @Indonesia

90

: 1830

70

Life Expectancy
1%, o
o o

S
o

30 Yo .%J' °. s

20

Total fertility rate

1830 1860 1890 1920 1950 1953 1956 1959 1962 1965 1968 1971 1974 1977 1980 1983 1986 1989 1992 1995 1998 2001 2004 2007 2010 2013
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DAS GROSSE1 MAL 1




TREEMAP

Pflanzen Handgeréate Mortel Tapeten Parkett

Kleber Anstriche Zuschnitt Leim-
Beton Steine holz

BAUSTOFFE HOLZ

GARTEN

Bewasserung

Dammstoff
Silikone Kunst-

SIONE Profilholz

Motorgerate
Elektro- Schrauben Leuchten Batterien
Werkzeug

ELEKTRONIK
LAMPEN Installationen

Keramik Duschabtrennung

WERKZEUG
SAN'TAR Reinigung

Leuchtmittel
Handwerkzeug

AUTO

Heizung

Fliesen
Zubehor Elektronik Tuning
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TREEMAP

Turnover and Delta

Category 3

Turnover-Budget b

Category 1

Treemap
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PUNKTDIAGRAMM

Profit

-20 000

20000
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BLASENDIAGRAMM

-20 000 0 20000



SIND LANDKARTEN
BUSINESSRELEVANT?




JOHN SNOW - WASSERPUMPE
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AUFBAU VON ANALYTICS
DASHBOARDS




EBENEN IM DASHBOARD

Landingpage Pop-up Pages

(optional)

Ubersicht

|

Filter & Zoom Detailpagel

Details auf Anfrage Zoompage l

Visual Business Analytics MOodell

Mantra der Informationsvisualisierung
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2 EBENEN

Landingpage

Zoompage

»
>

Turnover per Product | EUR, Qty | YTD 2022

Orders

Turnover

190.450

6
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Company Group HI Manufacturer Group HI
Manutacturer Group 17 [T
Manufacturer Group 16 RN :o.7:1
Manufacturer Group 2 [ N AR :0-33%
Manufacturer Group 1 | NI 1505
Manufacturer Group 3 [ 14532
Manufacturer Group & [N 13553
Manufacturer Group | 13:16
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Manufacturer Group 14 [l 3.904
Msnufacturer Group 13 [l 3463
Manufacrer Group 10 || 1.075

——
Sesmmto
Company Group 2
company Group 5 [ 212
company Group 3 [ 7575

Region HI

ragion s | AN AR 555
region 1 | :: <
region 2 | 350

region || 2

Category HI Timeline

—
ey [ ¢
comers I 3

>
i PP L 16235 16780

i
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Turnover per Product | EUR, count, %, APY | YTD 2022

Company Group per Month . Aabs a%
= Company Group 4 53.190

Company 35 6.085

Company 36 5920

Company 29 5777

Company 34 4936

Company 33 4923

Company 32 4741

Company 31 4725

Company 37 3877
3392
341
2923
2.680

53.190

Company 26
Company 30

Gesamt

Orders
379

Returns

Damaged
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Region HI

Category

— |
comr:
coeor>
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ANALYTICS DASHBOARDS

RATING MIGRATION (HIERARCHY) RATING CLASS BU

COUNTRY

Shipping
1\ /1
2 .\ /.2
3 3
4 4 n
Use Case(s)
5 5
6 6 INDUSTRY
7 7 Health
8 8 .
9 9 E
10 10
11 11
12 12 GréRe Anz. new positions nach Abteilungen, GroRe Anz. replacements nach Abteil ) —
13 13 Farbe Abweichung BUD zu gesamt offene Farbe Abweichung FC zu gesamt offene Count open Positions
Stellen Stellen
14 14 A-20,2%
15 BUDY rating 1 by Sub-Rating 1.1, Sub Rating 1.2 and Sub
15 Rating 1.3 (Coler) i
16 16 Kundigung 4,3 Deutschland
1%in20 w2017 Ostemeich |
Interne Wechsel 25 ltalien [ T
18 18 . Frankreich g
Leaf 4 35 Vi -é !
sonstige Schweiz 2 !
Leaf 6 Wissonl 1.2 Griechenland ‘I
Branch 2 Branch 3 Branch 2 Branch 3 it 1;
. . uD-| n| ..
Timeline &
14 14 LSS
[=} 032 04 03
-
Leaf 11 Leaf 11 e
Leaf 14_ -1,2 -1 1316 -1,2
25 24 = 18 28 24 24

2,87
TOTALSCORE

2,78 2,93
RATING 1 RATING 2

2,98 2,90
SUB-RATING SUB-RATING

2,45 2,95
SUB-RATING SUB-RATING

- b

2,80 3,00
SUB-RATING SUB-RATING

13 23

Rating 2 by Sub-Rating 2.1, Sub-Rating 2.2 and Sub
Rating 2.3 {Color) [

Sub-Rating 2.2

Sub-Rating 2.1

Time Status

DataType

AlcCategary

Solution

ER=HCE;

Company Higrarchy

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
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