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NICE TO MEET YOU!

Wie heißt du?
Hast du Power BI oder Tableau Desktop bereits installiert?
Hast du bereits erste Erfahrungen im Tool gesammelt?

Mit wem würdest du gerne einen 
Tag lang tauschen? 

















The Markt- & Trendforschung GmbH had the 
following sales result at their different 
locations in 2012. Hamburg generated a 
turnover of 184 mEUR. Bremen had sales of 
160 mEUR. The location in Berlin contributed 
revenue of 193 mEUR and Hanover 164 mEUR. 
Dusseldorf managed to generate sales of 146 
mEUR. Cologne had turnover of 200 mEUR. 
Frankfurt contributed sales of 189 mEUR. 
Nuremberg had 229 mEUR. Stuttgart 
generated 167 mEUR and Munich 188 mEUR.



2012
Locations

Year
184Hamburg
160Bremen
193Berlin
164Hanover
146Dusseldorf
200Cologne
189Frankfurt
229Nuremberg
167Stuttgart 
188Munich
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INTRODUCTION VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODEL
Seminar Smart Data 2 Business

In Anlehnung an Visual Business Analytics – Effektiver Zugang zu Daten und Informationen (2013)

USE DATA VISUALIZATION

Reporting Report Data static

INFORMATION 
DESIGN

NAVIGATION

Presentation

Dashboarding Structured Data interactive Managed Self Service

VISUAL BUSINESS 
INTELLIGENCE

Advanced Analytics Raw Data explorative Self Service

VISUAL 
ANALYTICS



VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE



WAS ERWARTEST DU DIR?





Data Preparation



„WIR MÜSSEN ERSTMAL ALLE DATEN 

UND DAS RICHTIGE TOOL HABEN!"





„DATAPREP IST WICHTIG, 

ABER AUCH NICHT ALLES!"



„STARTE!"



„ICH WILL MEINE 

POWERPOINT & EXCEL 

GENAUSO IM TOOL!"



„DATENQUALITÄT IST EIN 

ENDLOSER PROZESS!"



„ES BRAUCHT AUSTAUSCH UND 

KOOPERATION ÜBER DEN EIGENEN 

BEREICH HINAUS!"



Information Design



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

ReportingVerwendung:
Report DatenDaten:
statischVisualisierung:
PräsentationNavigation:



6 SCHRITTE ZU GUTEM INFORMATION DESIGN



GEHÖRT DAS ZUSAMMEN?



GESTALTGESETZE

Gesetz der Nähe Gesetz der Ähnlichkeit Gesetz der Prägnanz

Gesetz der guten Fortsetzung Gesetz der Geschlossenheit Gesetz des gemeinsamen Schicksals



FARBEN „FÜHLEN“



EXKURS FARBPSYCHOLOGIE

NegativPositiv
GefahrLeidenschaft Rot:
GeizOptimismusGelb:
KälteSeriositätBlau:
NeidGlückGrün:
IntrigeLuxusViolett:
TrauerEleganzSchwarz:



DASHBOARD BEISPIEL



DASHBOARD BEISPIEL



WENIGER IST MEHR



BEISPIEL UNTERNEHMENSPRÄSENTATION



BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM
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• Hintergrundfarbe Seite und 
Diagramm

• Legende redundant
• Balkenfarbe
• Datenbeschriftung

• Führungslinien und X-Achse

Bonustipp 1: Keine dekorative 
Elemente oder Bilder
Bonustipp 2: Text soll echten 
Mehrwert bieten

BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM
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• Hintergrundfarbe Seite und 
Diagramm

• Legende redundant
• Balkenfarbe
• Datenbeschriftung

• Führungslinien und X-Achse

Bonustipp 1: Keine dekorative 
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Bonustipp 2: Text soll echten 
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

In Berlin ist der Umsatz am 
höchsten, weil …
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DIE TABELLE KANN MEHR!



TEXTUELLE TABELLE

PYYTDProduct

144148Teddy Bear

126124Ball

152147Car

127135Puzzle

8894Doll

162162Board game

202211Coloured pencils

138139Building Blocks

171161Horses

1.3101.321Total

PYYTD

1.3101.321Products

144149Teddy Bear

126124Ball

152147Car

127135Puzzle

8894Doll

162162Board game

202211Coloured pencils

138139Building Blocks

171161Horses

Umsatz | TEUR | YTD 2023



∆PY %∆PYPYYTD
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DAS KLEINE 1 MAL 1



EMPFOHLENE DIAGRAMME

ZEIT STRUKTUR



WASSERFALL (OPTIONAL)

ZEIT STRUKTUR



GEMEINSAM VISUALISIEREN



BEST PRACTICE GUIDELINE



BEST PRACTICE GUIDELINE





Visual Business Intelligence



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

DashboardingVerwendung:
Strukturierte DatenDaten:
interaktivVisualisierung:
Managed Self-ServiceNavigation:



6 SCHRITTE ZU GUTEM DASHBOARD DESIGN



WAS IST EIN DASHBOARD?



• /ˈdaʃbɔːd/

• Substantiv: dashboard; Plural: dashboards
• Die dem Fahrer eines Fahrzeugs oder dem Piloten 

eines Flugzeugs zugewandte Tafel, die 
Instrumente und Bedienelemente enthält.

• Eine grafische Zusammenfassung verschiedener 
wichtiger Informationen, die in der Regel dazu 
dient, einen Überblick über ein Unternehmen zu 
geben.

• Eine Startseite auf einer Website, die Zugang zu 
verschiedenen Elementen der Website-
Funktionalität bietet.

• Historisch
• Ein Brett aus Holz oder Leder vor einer Kutsche, 

um Schlamm fernzuhalten.

DASHBOARD





WIE FUNKTIONIERT DIE 
NAVIGATION?



MANTRA DER INFORMATIONSVISUALISIERUNG
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage



ÜBERSICHT – KACHELDESIGN



DETAIL PAGE – FILTER UND ZOOM



ZOOM PAGE – DETAILS AUF ANFRAGE



KACHELN SIND ÜBERALL!



KACHELÜBERSICHT



• enthält alle relevanten 
Informationen

• Basis für weitere Entscheidungen

DETAILS



• zusätzliche Details
• „Good to know“-Informationen

AUF ANFRAGE



… UND IM DASHBOARD?



EBENEN IM DASHBOARD
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage

M
an

tr
a 

de
r I

nf
or

m
at

io
ns

vi
su

al
is

ie
ru

ng

Vi
su

al
 B

us
in

es
s A

na
ly

tic
s M

0o
de

ll

Landingpage

Detailpage

Zoompage

Pop-up Pages
(optional)



ÜBERSICHT



DETAILS



AUF ANFRAGE



WAS PASSIERT WENN ICH HIER 
KLICKE?



INTERAKTIONEN

5

Abroad

Home

Home

Abroad

6

1
North

East

South

West

Denmark

Norway

Sweden

Finland

Iceland

2

Landingpage

Detail

3

KPI: 
Country:
PY:
ACT:
∆PY:
∆PY%:

Revenue
Germany
5,12 TEUR
4,43 TEUR
-0,69 TEUR
-15,58%

4



WIEVIEL IST ZU VIEL?



INFORMATIONSDICHTE
Sales | TEUR, % | 2022
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INFORMATIONSDICHTE
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NEW YORK – U-BAHN KARTE





Visual Analytics



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität
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Diagramme



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivität

Visual Analytics
Explorativ & fortgeschrittene 
Diagramme

Advanced AnalyticsVerwendung:
RohdatenDaten:
explorativVisualisierung:
Self-ServiceNavigation:



6 SCHRITTE ZU GUTEM ANALYTICS DESIGN



WAS IST DER UNTERSCHIED?



GUIDED VS. ANALYTICS DASHBOARDS



WAS SIND ANALYTICS
DASHBOARDS?



HANS ROSLING





DAS GROSSE 1 MAL 1
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SIND LANDKARTEN 
BUSINESSRELEVANT?



JOHN SNOW - WASSERPUMPE



AUFBAU VON ANALYTICS 
DASHBOARDS



EBENEN IM DASHBOARD
Übersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage
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Landingpage

Detailpage

Zoompage

Pop-up Pages
(optional)



2 EBENEN
Landingpage Zoompage



ANALYTICS DASHBOARDS 
SIND VIELFÄLTIG!



ANALYTICS DASHBOARDS




